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El marketing digital es una de las disciplinas que mas evolucion ha
experimentado, poniendo en el centro de la estrategia al consumidor, para
entender qué es lo que le gusta, qué colores son los que le llevan a hacer clic
en un botén, cudles son los términos y férmulas que le incitan a llevar a cabo
una accion y, en definitiva, saber cdmo funciona su cerebro a la hora de
comprar, todo ello de la mano de disciplinas como el 'copywriting' y el
neuromarketing.Ademas, también es indispensable el posicionamiento en
buscadores y saber cémo realizan sus busquedas y como acercarles a los
objetivos de nuestra marca; es decir, entender cémo funcionan los
mecanismos de necesidad del consumidor y como funciona Google y los
demas buscadores para que asi la tecnologia cree ese punto de
encuentro.Este libro ensefia qué son y cémo utilizar estas disciplinas, las
cuales han comenzado a despuntar durante los Ultimos afios, convirtiéndose
en la clave para distinguirnos de la competencia y crear una estrategia de
marketing digital efectiva. Todo ello de manera practica, con estudios
cientificos y ejemplos para que puedas ver el uso que se les esta dando
actualmente. Ademas, cuenta con la colaboracién de referentes especializados
en las distintas teméticas, que te van a ensefiar en qué consiste cada una de
ellas mediante casos practicos.Te invitamos a sumergirte en el cerebro de tu
consumidor para conocer sus necesidades, a la vez que aprendes como
funcionan los indexadores y buscadores para sacar el maximo provecho y que
tus textos y contenidos sean visibles. De esta manera, conseguiras desarrollar
estrategias que haran crecer tu marca persuadiendo, posicionando y
generando conversiones. ...
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